Табела 5.1 Спецификација  предмета  на студијском програму докторских студија
	Назив предмета: Стратегије кооперације и умрежавања предузећа

	Наставник или наставници: Проф. др Сузана Стефановић

	Статус предмета: Изборни

	Број ЕСПБ: 8

	Услов:

	Циљ предмета Основни образовни циљ предмета је стицање теоријских и практичних знања и способности у области стратешке кооперације и умрежавања предузећа. Циљ је упознати студенте са теоријским основама, принципима, стратегијским опцијама, односно облицима и моделитетима кооперације и умрежавања предузећа, као и са практичним аспектима и ограничењима у развоју и реализацији ових стратегија. Такође, циљ је и сагледати место, улогу и значај стратегија кооперације и умрежавања организација у остваривању одрживе конкурентске предности у савременим условима које карактерише висок ниво глобализације и дигитализације пословања. 

	Исход предмета Знања и способности стечена током изучавања овог предмета треба да оспособе студенте докторских студија за успешно укључивање у процесе формулисања и имплементације одговарајућих стратегија кооперације и умрежавања предузећа. Студенти се оспособљавају да идентификују циљеве кооперације са стратешким партнерима, да изврше адекватан избор стратешких партнера, облика и модалитета кооперације и умрежавања који су релевантни за одговарајући контекст (сектор, грана, односно индустрија у којој послују, позиционираност у ланцу вредности, домаће или међународно тржиште и степен дигиталне трансформације пословања у грани). У коначном, студенти ће бити оспособљени за даљи самостални истраживачки рад, али и за практичну примену знања, вештина и способности у доношењу менаџерских одлука у области избора и имплементације стратегија и одговарајућих модалитета кооперације и умрежавања предузећа, без обзира на величину предузећа, услове и контекст у коме послују.

	Садржај предмета

Теоријска настава Промена стратегијске парадигме предузећа у условима глобализације и дигитализације пословања и других промена у савременом окружењу; Теоријско-концепцијске основе развоја стратешких партнерстава предузећа; Промене у стратегијским односима предузећа са кључним стејкхолдерима; Формулисање кооперативне стратегије предузећа (анализа екстерног и интерног окружења; мотиви и циљеви кооперације и умрежавања; селекција и избор стратешког партнера; избор облика стратешког партнерства, типови стратешких партнерстава: стратегијске алијансе, joint ventures, пословне мреже – облици и конфигурација мрежа, специфичности умрежавања малих и средњих предузећа, виртуелне корпорације и други специфични облици умрежавања у условима развоја информационо-комуникационих технологија и дигиталне трансформације пословања, остали облици производно-пословне кооперације); Имплементација, евалуација и контрола кооперативних аранжмана; Кључне области и функционална подручја кооперације и умрежавања (истраживање и развој, тј. иновације, производња и услуге, маркетинг и наступ на тржишту); Кооперација и умрежавање предузећа у контексту интернационализације пословања.
Практична настава Истраживачки рад студената је повезан са прикупљањем информација и анализом могућности и ограничења у пракси за успешну примену стратегија кооперације и умрежавања предузећа, идентификовање и анализирање различитих стратешких опција кооперације и умрежавања и решавање проблема повезаних са управљањем кооперативним аранжманима у различитим контекстима.
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	Број часова активне наставе
	Теоријска настава: 2
	Практична настава: 6

	Методе извођења наставе Презентације теоријских и практичних решења од стране наставника, индивидуални и тимски рад студената на решавању теоријских и практичних проблема из домена управљања кооперативним аранжманима и пословним мрежама, анализа студија случајева и дискусија, излагање студентских истраживачких радова и пројеката.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)
Презентација пројекта: 50                                      Усмени испит: 50


